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Lihikokkuvote — rahandusministeeriumi kommunikatsiooni raam

Mida votsime
aluseks?

Millised olid
pohilised jareldused?

Mis suunas liikuda?

Mis on kontekst?

Kuhu tahame jouda?

Aluseks voOtsime rahulolu wuuringu, institutsioonide usaldusvaarsuse
seireuuringu, stvaintervjuud votmeisikute ja sihtriihmade esindajatega.
Eesmark oli kaardistada hoiakud, teadlikkus ja ootused
rahandusministeeriumi kommunikatsioonile.

Rahandusministeeriumi meediakuvand on vaga suures séltuvuses ministri
ja valitsuse otsustest, eraldi ministeeriumi teemasid, ekspertarvamust ning
tegevust on raske eristada. Inimesele n-6 tdnavalt ja pdllult on meedia
kaudu tekkiv pilt ministeeriumi rollist keeruline mdista ning seotud pigem
maksutdusude ja eelarve lappimise teemadega. Partnerid hindavad
ministeeriumi inimesi korgelt, t66d professionaalseks, ndevad voimalust
senisest enam tuua fookusesse eelarve lihtsam kommunikatsioon,
rahatarkus ning riigiametnike kuvand. Votmeisikud soovitavad
kommunikatsiooni muuta proaktiivsemaks, lihtsamaks ning
selgepiirilisemaks.

e Nihutada rahandusministeeriumi maine partnerite ja avalikkuse seas
poliitikuteks  sOltumatumaks ning inimeste igapdevaeluga
suhestuvaks, mis toetab ka usaldusvaarsuse kasvatamist.

e Luua lihtsad formaadid ning selged sonumid 3—-4 fookusteemas, mis on
aluseks moistmise tekkimisele ning muudab ministeeriumi rolli
arusaadavamaks ka laias avalikkuses.

e Tugevdada rahandusministeeriumi rolli finantsteadlikkuse
kasvatamises, mis on teadliku, aktiivse ja toimetuleva tihiskonna alus,
ministeeriumi vastutus ning vdimalus suhestuda igapaevaeluga

e Hoida labivalt positsioneeringut tanasest poliitikutele nduandjast
eksperdiks, kes seisab meie koigi rahakoti eest (nii riigieelarve tervis kui
inimeste rahatarkus).

Peame arvestama, et kogu strateegia viljatootamisele ja elluviimisele
annab raami: varskelt ametisse asunud valitsus, kestev majanduslangus ja
edasiste arengute viahene ettendhtavus; valusad maksutdusud; riigi tldine
kokkuhoiukava ja kdrpekaarid; europarlamendi valimised aastal 2024.

e Nahtavad ja inimestele arusaadavad formaadid riigi ja igatihe rahakoti
suuruse ning taitumise moistmiseks.

e Selged fookusteemad ning eristuva sdnaga ekspertide ring.

e Kinnistada ministeeriumi rolli, kes piltlikult 6eldes hoiab riigi
rahaasjad korras, poliitikute pea kiilma ja inimeste jalad soojas.




Olukord tana

Usaldusvaarsuse ja rahulolu uuringud

Riigikantselei septembris 2023 tellitud avaliku arvamuse seireuuringu? jargi usaldab 39% Eesti
elanikest valitsust, varasematel aastatel on see lletanud 50% klinnise. Sama uuringu jargi on
langenud usaldus ka riigikogu (32% usalduse osakaal) ning presidendi institutsiooni (69%)
vastu. On ndha, et majanduslikult ja julgeoleku vaates ebakindlal ajal kasvab inimeste
usaldamatus riigi juhtide, kogu avaliku sektori ja poliitikute vastu.

Rahandusministeeriumi oktoobris 2023 labi viidud t66tajate plihendumuse uuringu jargi on
tootajate pilihendumuse indeks veidi lile ministeeriumite keskmise. Tootajate Uldine
rahulolu on Tripodi vordlusgrupiga vorreldes keskmisel tasemel, organisatsiooni soovitamine
ja lahkumise kaalumine keskmisest veidi korgemal.

Kommunikatsioonipraktikad

Rahandusministeeriumil on peamiste kommunikatsioonikanalitena kasutusel koduleht,
rahablogi, Facebooki, Youtube’i, LinkedIni ja Instagrami kanalid. Lisaks saadetakse kuus
keskmiselt 15—16 pressiteadet, korraldatakse kaks korda aastas majandusprognoosi teemal
pressikonverentse, korraldatakse kohtumisi ja seminare partnerite ning huvirihmadega.

Kommunikatsioonijuhenditest on olemas sisekommunikatsiooni pdhimotted, valissuhtluse
kontseptsioon, infoliikkumise kord kriisiolukordades, meediaga suhtlemise pdhimdtted ning
nagemus sotsiaalmeedia kanalite kasutamisest.

Intervjuud votmeisikute, ajakirjanike ning partneritega

Votmetootajate ja partnerite arvamuste ja hoiakute kaardistamiseks viisime |abi
siivaintervjuud 10 inimesega. Rahandusministeeriumi kuvandit avalikkuses tajutakse
mitmepalgelisena, kuid pigem neutraalse/positiivse kui negatiivsena. Mainet
koostoopartnerite silmis hinnatakse pigem tugevaks.

Aktuaalsete ja esmaste fookusteemadena tosteti esile: riigieelarve (tasakaal, menetlus),
maksud (automaks, maksukoormus) ja finantspoliitika (rahatarkus). Viimase aja algatustest
leidsid positiivset dra markimist: Riigieelarve juhtimislaud — alternatiiv 500 lehekdlje
lugemisele;, MONEYVAL raport — hea koostooprojekt; Automaksu kommunikatsioon;
Riigireformi kommunikatsioon.

Ootuspadraselt on kommunikatsiooni osas ministeeriumi enda vdtmeisikute, partnerite ja
ajakirjanike ootused erinevad, aga leidub ka mitmeid Ghisosasid. Korduvalt ja labivalt kdlas
ootus olla rohkem proaktiivne (eelteavitused, rakendused, briifingud) ning keskenduda
kvaliteedile, olla avalikkuse jaoks arusaadavam. Pea koik kisitletud markisid, et tasakaalu
ongi keeruline leida, kui teemasid on palju ja poliitilised suunised taustal.

Ministeeriumi kommunikatsioon sai tervikuna nii kiitust kui veidi ka laitust, kusjuures
viimasega koos viljendati selgelt, et pdhjus pole ebaprofessionaalsuses, vaid
ressursipuuduses. Nii ministeeriumi enda kui vdlised inimesed tddesid, et teemad on

! https://www.riigikantselei.ee/uuringud




keerulised ja monikord ei suudeta neid arusaadavaks teha. Lisaks kipuvad ametnikud olema
kantseliitliku kGneviisiga, mis ainult vdimendab keeruliste teemade ebaselgust.

Mitu inimest markis, et koneisikute ringi voiks laiendada ja koolitada, eraldi margiti, et
asekantslerid voiksid votta kommunikatsioonis regulaarsema ja suurema rolli. Siiski partnerid
ei osanud spontaanselt nimetada vaga paljusid koneisikuid peale ministri, kantsleri ja Sven
Kirsipuu (korra ka Kaur Kajakut ja Evelyn Liivamage).

Meedia analiiiis

Perioodil 01.10.2021-30.09.2022 oli kokku Rahandusministeeriumit puudutavaid kajastusi
10675, seevastu perioodil 01.10.2022-30.09.2023 oli kajastusi kokku 12332. Koige kdrgem
oli meediakajastuste arv 2023. aasta septembris, mil keskseteks teemadeks olid automaks,
riigieelarve, valitsussektori eelarve puudujddk ning ametnike palgakasvu kédrbe. Koige
madalam aga 2023. aasta veebruaris, mil peamiselt raagiti valimislubaduste uuringust,
maapiirkondade taotlusvoorust arengu hoogustamiseks ja hoiu-laenuiihistutest.

Uha jdulisemalt kasvab eelkdige onlineuudiste tarbimine, seega ootuspéraselt oli vaadeldud
perioodi jooksul meediakajastuste poolest suures llekaalus just online-meedia. Sellele
jargnesid raadio ja regionaalsed lehed. Teistest tahapoole jaid Uleriigilised ajalehed, TV ja
ajakirjad. Rahandusministeeriumiga seonduvaid teemasid on enim kajastanud : Vikerraadio,
Raadio Kuku ja ERR uudisportaal.

Rahandusministeeriumi ndhtavus meedias ja kajastuste arv on tugevas korrelatsioonis
ministri kajastatavusega. Vaadeldaval perioodil on olnud ametis kolm rahandusministrit —
Keit Pentus-Rosimannus (kuni 19.10.2022) Annely Akkermann (kuni 17.04.2023) ja Mart
Vorklaev (ametis). Neist on kdige enam keskmisi mainimisi kuu IGikes palvinud Vorklaev ning
sellega on oluliselt tdusnud ka rahandusministri ja -ministeeriumi keskmine kuine mainimiste
arv.

Rahandusministeerium on esindatud sotsiaalmeediakanalites: Facebook, LinkedIn,
Instagram, Twitter/X, Youtube. Kokkuvétlikult soovitame peamise fookuse seada Facebooki
ja LinekedIni kanalitele, esimene neist on kdige suurema kasutajaskonnaga, mis teeb sellest
hdlpsaima vdimaluse sotsiaalmeedias vdimalikult paljude inimesteni jduda. LinkedIn on aga
organisatsiooni kuvandi ja professionaalsete vdrgustike loomisel oluline.

Sotsiaalmeediaga on head t66d tehtud, ministeerium on pildis ning ndahtavus regulaarne.
Tulemuslikkuse suurendamiseks on mdttekas kanalite sisu sihtriihmade pohiselt veelgi
tdpsemalt sihtida ning julgemalt kasutada inimeste igapdeva puudutavaid teemasid,
haaravaid visuaale ning lleskutseid.



Strateegiline alus

Selgema llevaate saamiseks koondame siia pohijareldused strateegiliste suundade
valjatootamisel.




- regulaarsed koolitused - kinnijadmine lksikutesse

- teadlik tegevuste planeerimine teemadesse — nt automaks,
- juhendite loomine limpsimaks jne
e Usaldusvaarsuse ja teemade teadlikkuse - seotuna Uledldise avaliku sektori
kasvatamine usaldusvaarsuse kahanemisega
- andmete visualiseerimine - seotuna oponentide avaliku
- lihtsate rakenduste ja formaatide kriitikaga
loomine e Majanduskeskkonna halvenemine ning
- teemalehtede loomine uute karpemeetmete vajalikkus, mis
fookusteemades mojutab kogu ministeeriumi
e Sotsiaalmeedia strateegia tugevdamine toovoimet, motivatsiooni.
- sihtrihmale disainitud infovoog e Kommunikatsiooni ebapiisav
e Selge nagemus kriisikommunikatsiooni vaartustamine.
juhtimisest.

Edasised suunad

e Eksperdi maine tugevdamine. Rahandusministeeriumi ametnikke hinnatakse korgelt
nende ekspertpadevusest johtuvalt, aga ministeeriumi mainet mojutab liigselt poliitiline
taust, mis on muutlik ja mille kuvand on alati ja arusaadavate pdhjustel ndrgem.
Rahandusministeerium ei saa mdoistagi ajada alternatiivset poliitikat, kuid saab olla
vajadusel ravimiks palavikuliselt kuumadele poliitilistele ideedele.

e Nagu rohkem Eesti inimese poole. Rahandusministeeriumil ei ole vastutus ainult
poliitikute ees, vaid ka Uhiskonna finantsteadlikkuse kasvatamisel ja hakkamasaamisel
laiemalt. Moned naited, mis selle eesmargi saavutamisele vGiks kaasa aidata: lihtne ja
visuaalne kommunikatsioonikeel, maksudega seotud kalkulaatorite koondamine Uhele
maandumislehele ja nende sidumine erinevate riiklike registritega; igakuise majanduse
tervise baromeetri avaldamine ja kommenteerimine; ndoga inimeste poole suunatud
sotsiaalmeedia, kus on oluliselt vahem lipsustatud ametnikke, koosolekuid ja kdesurumisi
ning oluliselt rohkem praktilist infot ja rahatarkust.

e Rohkem proaktiivset kommunikatsiooni. Proaktiivsuse huvides on oluline:
kommunikatsiooni aastaplaani ja detailsemate kvartaliplaanide koostamine, regulaarne
Ulevaatamine ja taitmise jalgimine.

e Fookusteemade ja kanalite parem sihitus. Rahandusministeeriumi teemadering on vaga
lai ja kui Gritada neist kdigist avalikult radkida (eriti veel proportsionaalselt), siis Iahevad
olulised sdnumid kaotsi ning avalikkusele jaab mulje, et seal tegeletakse kdige ja samal
ajal mitte millegagi. Teeme ettepaneku sattida kommunikatsioonifookus 4-5 pdohilisele
teemale ning leida nende kommunikeerimisel ka regulaarselt lles astuvad eksperdid,
kdneisikud. Kdik teemad ei saa olla korraga ja samaaegselt fookuses, osade teemade vastu
puudub ka avalik huvi.

e Lihtne ja visuaalne kommunikatsioon. Tavainimesele keerulises keeles asjade
selgitamine ei tekita juurde usaldusvaarsust ega paranda mainet, pigem vastupidiSelle
aluseks ei ole mitte ainult kommunikatsiooniosakonna padevus, vaid ka kdneisikute korge
kommunikatsioonivéimekus ja -valmisolek. Naiteks selge sonumi koolitused kdneisikutele



vOi kodulehele oleva eelarve juhtimislaua lihtsustamine on tohusad abimehed selle
eesmargi taitmiseks.

e Koneisikute voimestamine. Ministeeriumi peamiseks kdneisikuks on tdna minister, tema
korval peavad olema ka tugeva eksperdimainega ministeeriumi kdneisikud, kes vétavad
endale senisest teadlikult rohkem kommunikatiivset rolli. Muutuse esilekutsumiseks on
hea luua ka abistavad juhendmaterjalid (kriisikommunikatsiooni juhend, meedias
esinemise pohimotted). Ekspertide esindatuse suurendamine meedias tagab stabiilsema
ndhtavuse ja usalduse ministeeriumi vastu.

Kommunikatsiooni eesmargid

Katuseesmark: Rahandusministeeriumi teatakse kui tarka riigi rahaasjade hoidjat.
Moddikuna soovitame iga-aastaselt |dbi viia avaliku arvamuse seireuuringuga.

Toetada kommunikatsiooniga rahandusministeeriumi mainet, mille osaks on
- julge ja usaldusvdarne ekspertndu valitsusele ja poliitikutele;

- riigi rahakotis ja maksudes selguse hoidja;

- tugi inimestele rahaasjade korraldamisel.

Kommunikatsiooni alameesmarkidena sénastame

e Rahandusministeeriumi koneisikud on meedias ndhtavad, mida toetavad koolitused,

regulaarsed suhtlusformaadid kommunikatsiooniosakonnaga, juhendmaterjalid.
o Modddikuna kasutada station.ee meedia-analiiisi — kdneisikute ndhtavus.

e Suurenenud on proaktiivse kommunikatsiooni osakaal fookusteemades, mida
toetab kvartaalsete tooplaanide sisseviimine ja jargmine, sisuosakondade suurem
panus kommunikatsiooni.

o Moddikuna kasutada station.ee meedia-analiiiisi — rahandusministeeriumi
teemade sagedus ja osakaal.

e Lihtsad, tavainimesele arusaadavad formaadid on loodud ja kasutusel, mille levikut
toetavad blogi ja sotsiaalmeedia parem sihitus.

o Maoaodikuna rakenduste kasutajate kasv — kodulehe/rakenduste analtittika.

Siht- ja sidusrithmad

e Eesti avalikkus, sh meedia
Rahandusministeeriumi kommunikatsioon peab |ahtuma kdikide Eestis elavate inimeste
huvidest, sest eelarvelised valikud, maksud, valisrahastusega projektid puudutavad otseselt
vOi kaude iga inimest. Ka rahatargalt tegutsemine ja inimesi rumalate otsuste eest kaitsvad
seadused on teemad, mis puudutavad laia avalikkust.
- Lai avalikkus Ule Eesti, sh segmenteeritud vastavalt sdnumitele/vajadusele
regiooniti, keeleti, vanuseriihmiti.
- Meedia, sh tleriiklik ja piirkondlik meedia, sotsiaalmeedia.
e Poliitikud



Poliitikud on samaaegselt nii siht- kui sidusgrupp. Nende informeeritus, teadlikkus ning
arusaam riigi rahanduse seisust, vadljavaadetest ja voimalustest maarab sisuliselt meie
igapdevase maksude ja hivede korraldamise ning koormuse.
- Valitsus
- Riigikogu komisjonid, fraktsioonid
- Erakonnad
e Kohalikud omavalitsused
Kuna riik on pannud hulga lilesandeid, sh suure osa eelarveliste vahendite kasutamisest
kohalikele omavalitsustele, siis on tegu olulise sidusriihmaga.
- Liidud ja piirkondlikud Gthendused
- Omavalitsused Ule Eesti
e Ettevotlusiihendused ja ettevotjad laiemalt
Ettevotjad on oluline sidusriihm seaduste valjatootamisel, dialoogist ettevotjatega soltub
paljuski ka tGhiskondliku arvamuse kujundamine ning teemade asetamine igapaevaellu.
- Valdkondlikud liidud ja ihendused
- Katusorganisatsioonid
e Kolmas sektor
Dialoog vabakonnaga annab vdimaluse oma otsuseid ja valikuid pdhjendada ning mdju ile
avatult arutleda. Ka eelndude kujundamisel on kolmandal sektoril vétmeroll.
- Katusorganisatsioonid
- Valdkondlikud huviriihmad
- Kodanikualgatused
e Haldusala
Rahandusministeeriumil on lai haldusala, kust tuleb oluline sisend nii otsuste tegemiseks kui
seadusloome parendamiseks.
- Finantsvaldkonna asutused ja dritihingud
- Riigihalduse asutused
- Soltumatult tegutsevad asutused
e Teised ministeeriumid ja nende allasutused
Aktiivne ja mitmetahuline koost60 teiste ministeeriumidega aitab leida slinergiat ning
nende panus on vajalik seadusloome.
- Ministeeriumid
- Ministeeriumite allasutused
e Vilismaised partnerid, koostdo6organisatsioonid
Eestil on vGimalus Euroopa finants- ja majanduskeskkonna mojutamisel kaasa raakida labi
rahvusvaheliste organisatsioonide ja ihenduste.
¢ Riiklikud institutsioonid
Koostd0 ja aktiivne dialoog erinevate riiklike institutsioonidega aitab parandada
seadusloome kvaliteeti, tohustada jarelevalvet, saada tagasipeegeldust tegevustele.
e Teadusasutused, eksperdid
Rahandusministeeriumi hinnanguid, otsuseid ja tegevust motestavad, kommunikeerivad ja
kasutavad vaga paljud teised valdkondlikud eksperdid ja teadlased.
- Ulikoolid, teadusasutused
- Valdkondlikud eksperdid, arvamusliidrid
- Mottekojad, anallitikud — Centar, Praxis jne
¢ Rahandusministeeriumi oma tootajad



Toimiv sisekommunikatsioon on eduka valiskommunikatsiooni ja heade partnersuhete
Uheks eelduseks. Ministeeriumi sisemist suhtlust hinnatakse heaks, sellesse tuleb ka
edaspidi panustada.

Fookusteemad

Voimalikud rahandusministeeriumi kommunikatsiooni fookusteemad jargmiseks kolmeks
aastaks ning sellest Iahtuvalt pohisonumid.

1. Prognoos ja eelarvepoliitika. Rahandusministeeriumi kompetentsi unikaalsus on
kahtlemata riigieelarve koostamine ja hoidmine ning selle aluseks olev
majandusprognoos. Teeme ettepaneku kdsitleda prognoosi ja eelarvet selgelt Ghe
teemavaldkonnana:

e viimase aasta eelarvepuudujdagi diskussioon ning avalikkuse suurem ootus
rahandusministeeriumile kui suunanditajale tingib ka vajaduse need teemad
tihedamalt Uiksteisega pGimida;

e suurima nihkena vOrreldes tdnasega ndeme vajadust tugevdada
rahandusministeeriumi rolli riigieelarve avalikus debatis ning avalikkuse
teadlikkuse suurendamisel, sh ndidata kodanikele arusaadaval moel, millised on
Uldse riigi valikud — kust ja kui palju raha tuleb (ja v6iks tulla), kuhu ja kui palju raha
laheb.

2. Finantspoliitika ja rahatark tihiskond. Rahatarkus on teema, mis on tiha aktuaalsem,
rahatark Uhiskond véimaldab inimestel paremini hakkama saada ja vahendab
toetusvajadust nende inimeste puhul, kes vGiksid ka abita hakkama saada, kui ainult
oskaksid. Rahandusministeerium on sellesse valdkonda koost66s partneritega juba
panustanud, kuid ndeme seda fookust oluliselt teravamana, sest:

e (hiskonna tugevus ja inimeste hakkamasaamine sOltub (Gha enam
finantsteadlikkusest, millega on siisteemselt tegeletud alles viimased aastad, kuid
selle osatahtsus Uha kasvab;

e teema vdimaldab Giha enam luua dialoogi ka eri sihtrihmadega valjaspool avalikku
sektorit ja poliitmaastikku ning tuua seeldbi riigi rahandusega seotud teemad
inimestele [dhemale;

e anda avalikkusele kontekst ning teadmised nii riigieelarvest, maksude
vajalikkusest, voimalustest ja ohtudest oma igapdevaste rahaasjade korraldamisel.

3. Majandusolukord ja maksud. Ehkki SKP, THI ja t66tuse madar on mdddikud, mida
regulaarselt avalikkusele kommunikeeritakse, ei oska enamik Eesti inimesi nende
muutuste pohjal majanduse olukorra kohta jareldusi teha. Majanduse tervise
madistmine on aga oluline:

e et aru saada riigieelarvest, kuludest ja tuludest ning seotud hiivedest,
maksumuudatuste mojust, pdhjustest ja ka enda rahakotist;

e regulaarseid, praegu toimivaid formaate tuleks jatkata — kommentaarid,
pressiteated ja proaktiivsed teemapakkumised. Siiski teemade paremaks
moistmiseks vOiks véalja to6tada Uhtse baromeetri, valgusfoori v6i mone muu
tooriista (nt koostdos Ulikooli ja/voi Eesti Pangaga), mida uuendatakse kas
igakuiselt voi kord kvartalis ning mille juurde tuleb alati ka rahandusministeeriumi



kommentaar. See voiks olla lihtsalt mdistetav avalikkusele, atraktiivne meediale
ning vajadusel hoiatuseks poliitikutele.

4. Valisraha. Vilistoetuste kommunikatsioonis kipub iga ministeerium, rakendustiksus ja
toetuse saaja oma edulugusid ise pliinele likkama ja rahandusministeeriumi
koordineeriv ja auditeeriv roll jaab avalikkusele segaseks:

e regulaarne ja llevaatlik toetuste kommunikatsioon meedias ja sotsiaalmeedias on
vajalik ning oodatud, tdna on see kiillalti killustunud;

e vOimalus on seeldbi suurendada mdistmist, mida ja millest valistoetusi saab
kasutada ning milline on nende véimendus;

e teadlikkust toetustest ja nende kasutamist saab suurendada ldbi selguse, seega
oodatud on regulaarsed toetuste Ulevaated ja ka briifingud.

5. Ohuke riik, ametnikud on inimesed. Fookuse jarele on ndudlus ministeeriumi sees ja
ka partnerite poolt, vadljastpoolt ei paista ametnike t66 alati hinnatuna ega
uudisvaartuslikuna:

e fookusteemana ei ole vaja seda kuumana aastaringselt, kiill aga voiks slisteemselt
tegeleda ametnike inimliku pale ning vastutuse ja t60 sisu kuvamisega, seda
muuhulgas sotsiaalmeedias;

e ametnik ei ole praegu enam karjaari I6pp-punkt, kust minnakse pensionile, vaid
etapp elus, kus panustatakse oma parimate teadmistega meie Uhise heaolu
loomisse;

e Ohukese riigi puhul on avalik narratiiv lles seatud kokkuhoiule, kuid vahem
moistetakse sellega kaasnevaid ohu- ja kitsaskohti. Ka tuleb teadvustada, et
Ohukese riigi tunnus on ebapiisavad avalikud teenused nagu infrastruktuur,
haridus ja tervishoid;

e teemasid aitavad selgitada lihtsad ja kdigile arusaadavad nadited, lisaks
eelmainitule ka ametnike eeskuju, saastlikkus ja rahatarkus.

Sonumid
Rahandusministeeriumi tegevuste ldabiv sGnum:

Riigi rahanduse sirge selgroog — hoiame riigi rahaasjad korras, poliitikute pea kiilma ja
inimeste jalad soojas.

1. Prognoos ja eelarvepoliitika
Riigieelarve voib jatta oma massiivsuses ja tehnilises keeles mulje suletusest ja
bilrokraatlikkusest. Inimeste jaoks on oluline selgus — kust raha tuleb ja kuhu laheb.
e Selgus riigi rahakotis

2. Majandusolukord, maksud
Majanduse tervis sOltub paljudest teguritest, aga nii nagu inimesegi tervise puhul, on
ennetustoo reeglina marksa kiirem, tdhusam ja oluliselt soodsam kui haiguste ravi. Sestap on
oluline majanduse tervist regulaarselt jalgida ja hoida maksukeskkond tasakaalukana.
e Majanduse tervisekontroll
e Kaalukad maksuotsused

3. Finantspoliitika ja rahatark Ghiskond



Iga Eesti inimene peab saama oskuse koostada pere-eelarvet, teadmise, kuidas ja milleks on
tarvis sdasta, taipamise vordlemaks erinevate laenude hinda ja Gpetuse investeerimisega
seotud vGimalustest ja riskidest.

e Rahatark Eesti

4. Vilisraha, eurotoetused
Vilistoetused aitavad teha Eestis nii suuri kui védikeseid, aga ennekdike pikaajalisi
investeeringuid, mis on lisavGimendus arenguks. Rahandusministeerium tagab selleks
arusaadava raamistiku, koordineerib erinevate toetust andvate organisatsioonide t66d ning
jalgib laiemalt toetuste seaduspérast kasutamist.
e Eesti arengu kiirendi

5. Ohuke riik ja usaldusviirsed ametnikud
Riigiametites t6otavad pihendunud inimesed, kes panustavad igal toopédeval sellesse, et riik
oleks hoitud, ettevétjad tarmukad ja kodanikud hakkajad.
e Arukalt ja avatult hoitud riik



